
2016. 2월 심의결정 통계

1. 업종별 심의내용

결정구분

업종
계

주의

및 경고
광고수정

주의․경고

및 광고수정
광고중지

관계기관

통보

임시중지

명령요청

기초재 0 0 0　 0　 0　 0 0

식품․음료 7 0 3 3 1 0 0

가정용품 0 0 0 0　 0　 0 0

제약(의료기기) 9 0 0 0　 9 0 0

건강관련용품 6 0 1 2 3 0 0

화장품․세제 1 0 1 0　 0　 0 0

일반산업기기 0 0 0 0 0 0 0

정밀사무기기 0 0 0 0 0 0 0

전기․전자 0 0　 0 0 0 0　 0　
수송기기 0 0 0 0 0 0 0

화학․공업 0 0 0 0 0 0 0

건설․건재 22 0 22 0 0 0 0

출판․교육 0 0 0　 0 0 0 0

의류․섬유 0 0 0 0 0 0 0

유통 18 0 18 0 0 0 0

금융․보험․증권 0 0 0 0 0 0 0

서비스․오락 0 0 0　 0 0 0 0

관공서․단체 0 0 0 0 0 0 0

의료 12 0 12 0 0 0 0

그룹․기타 0 0 0　 0 0 0 0

계 75 0 57 5 13 0 0



2. 심의결정이유별 내용

결정이유 계

공정성․윤리성․합법성․인간의 존엄성․진실성 위반 표현(4~7조) 75

광고의 품위상실, 선정성 표현(8조, 18조) 0

광고주 불표시(9조) 0　
소비자 오도 표현(10조) 63

주장의 무입증(11조) 44

추천, 보증(12조) 0　
자료 등의 인용(15조) 0　
부당비교 및 배타적 표현(16~17조) 1

비과학적 생활태도 조장(19조) 0　
소비자 조사(20조) 0　
광고에 부적당한 언어사용(22조) 0　
어린이․청소년, 어린이 보호(23조, 24조) 0　
경품․할인특매, 사행심 조장, 미끼광고(28조, 29조) 0　
광고물의 식별 불가능(30조) 0　
식품광고의 소비자 오인 표현(31조) 7

주류․담배광고의 부당표현(32조, 33조) 0　
효능효과 과신․과장(34조) 6

화장품광고의 소비자 오인 표현(35조) 1

의약품 및 의료 광고 소비자 오도 표현(36조, 37조) 21

금융․투자자문업 광고 소비자 오도 표현(38조, 39조) 0　
통신판매 광고 과장 표현(40조) 0　
학원, 학습지 등 광고 과장표현(42조, 43조) 0　
대리점 모집 광고 과장표현(44조) 15

부동산 광고 소비자 오도 표현(45조) 22

영화․비디오 광고 부당 표현(46조) 0　
기타 0　

계 255

※결정이유 건수가 결정 건수보다 많은 것은 한 결정에 2개 이상의 결정이유가 포함되어 있기 때문임.


